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Presentacion

| consumo en la clase media tiene connotaciones que van mas alla del

mero acceso material a bienes y servicios, pues es también un significante

con significado, en el sentido en que puede entenderse una pertenencia
al sistema desde la forma en que se consume (Ariztia, 2016).

Frente a cambios en el orden estructural de la sociedad, la economia y el Estado
existe una parte de la clase media que busca diferenciarse, y en esta diferenciacion
el consumo y los margenes para ahorrar se desenvuelven de un modo particular.

;Cudl es la caracteristica principal de esa diferenciaciéon? ;El origen de los in-
gresos puede afectar el perfil de consumo? Si el dinero proviene en la misma can-
tidad de un trabajo privado formal, de un subsidio publico al consumo o de un tra-
bajo informal, ;puede gastarse de modo distinto, por el efecto que tiene el origen
del dinero en las familias? Es una pregunta -con base en Wilkis y Hornes (2017)-
que nos permitira avanzar en estas breves paginas.

(Acaso hay un sector de clase media o media alta que necesita mostrar una ca-
racteristica particular en tiempos de crisis? Esta es un poco la profundidad de la
pregunta anterior que se busca trabajar.

(Como se comporta el sector de profesionales dentro de este estrato en este
tipo de situaciones, sobre todo en un pais con tantos movimientos ciclicos, que
otorgan al margen de ahorro un lugar preponderante para este grupo de perso-
nas?

En este contexto, dentro de la clase media existe una serie de discusiones en su

modo de comportarse frente al caso puntual de la Argentina actual. Mientras una
porcidn por arriba en la clase media, en los estratos de mayores ingresos, busca el
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modo de ahorrar un excedente mensual, otro sector por abajo precisa del Estado
para tener un acceso al consumo que le permita mantenerse en pie dentro de este
importante sector de la sociedad argentina. Un ejemplo de esta variedad estd en el
par acceso al dolar para ahorrar, por un lado, y la existencia de subsidios por el
otro (los mas mediaticos son los subsidios econémicos a la energia pero también
hay otros tipos de subsidios sociales como, por ejemplo, al consumo).

El objeto de estudio

Es importante definir el objeto de estudio con alguna metodologia que nos
aproxime al universo que queremos encarar, en términos de su peso en el conjunto
social, para después si analizar su peculiar comportamiento en el mercado de con-
sumo particular, nacional o global. Se caracterizara a este sector de la poblacién en
base a algunas lineas que permitan perfilar su consumo. Finalmente, sera intere-
sante hacer un acercamiento a los extremos del sector para ver como actian en la
entrada y salida tanto por arriba como por abajo, ya sean las porciones de la socie-
dad que pelean por no caerse de la clase media en la Argentina, como las que lo
hacen por diferenciarse por encima, o sea la clase media alta.

Existe una metodologia del Banco Mundial que dice que la clase media esta
conformada por la parte de la sociedad que cuenta con ingresos diarios de entre
13y 70 doélares estadounidenses a paridad de poder adquisitivo sobre la base del
afio 2011 (World Bank, 2021). Recordemos que, segin esta metodologia, entre 5,5
y 13 doélares de ingresos por dia se considera poblacién vulnerable, y debajo de
5,5 es pobreza. La canasta de la Argentina es un poco mas ambiciosa y se ubica en
casi 10 doélares por dia, lo cual no esta ni bien ni mal, sino que tiene que ver con
otra metodologia. Respecto de las metodologias, en cualquier caso, la primera res-
puesta que debe dar la politica econémica, social y/o productiva es sobre las tra-
yectorias y tendencias antes que por los valores, en este caso es valioso para una
sociedad hacer bajar su pobreza y acrecentar su clase media. Entonces, desde un
punto de vista normativo o dikeldgico, los montos nos importan porque corres-
ponde incluir a toda la poblacién en una calidad de vida mucho mejor, empezando
por los que hoy tienen mayores problemas.
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Segln los datos del Banco Mundial, y con el marco teérico o metodolégico co-
mentado, la Argentina vio mas que duplicar su clase media entre 2003 y 2015:
107% de aumento. Esto significé que 12,57 millones de personas de nuestro pais
hayan ingresado a este club entre 2003 y 2015. Desde la historia econémica y
social de nuestro pais resulté ser un cambio significativo aunque no una novedad,
ya que en 1974 los valores eran incluso mejores.

Se podra discutir si este adelanto en la inclusién era sustentable en el tiempo
en virtud de la restriccion externa que suele atravesar el pais cada cierto ciclo, y si
este cambio fue sustentable desde lo estructural, pero no es el tema de estudio en
este escrito. Salvo por un punto: el acceso a mecanismos de ahorro. La sensacion
de que hay libertad de accién frente a los excedentes monetarios de cada familia
tiene mucho que ver con las crisis recurrentes que atravesamos, las cuales si tienen
relacion directa con estos problemas.

Para mayor referencia de contexto, sirvase tener en cuenta que entre 2015y
2019 la expulsion de personas de la clase media llegé a 1,31 millones. La Argentina
no es un pais facil, pero a pesar de todas las dificultades es bueno tener en cuenta
cuando hubo mejoras sociales para la mayoria y cudndo no.

Como se puede ver en el grafico 1, después del peor momento que significo
2002, la clase media subié en relacién a la poblacion hasta el 57,9% en 2017, con
un crecimiento muy interesante entre 2003 y 2013, similar a lo que ocurrid in-
versamente con la pobreza en los mismos afios. En este sentido, con la metodologia
del Banco Mundial que se esta utilizando aqui, cabe destacar que por arriba de los
70 ddlares por dia (constantes de 2011), que marcan el techo de la clase media,
no suele haber nunca mas de 2 puntos porcentuales de la sociedad. De esta manera,
la mayor parte de la sociedad que no ingresa en la clase media es vulnerable o di-
rectamente pobre.

El consumo y el ahorro como estigma en la clase media

Una de las busquedas que pretendemos hacer en este breve escrito es, siguiendo
a Hornes y Wilkis (2017),
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Grafico 1.
Clase media argentina, en % de la poblacidn, seguin la metodologia del Banco Mundial (ingresos
entre 13y 70 ddlares, constantes de 2011)
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comprender las relaciones de poder que le dan forma al universo familiar a través
de la dimensién moral del dinero. La circulacién de dinero ayuda a producir la je-
rarquia entre los miembros de las familias (entre padres e hijos, maridos y esposas).
Retomar estas perspectivas nos permitird analizar como las relaciones de poder
familiares son alteradas, modificadas o desafiadas a partir de la expansién del
dinero proveniente de los programas de transferencia monetaria condicionada. Re-
construyendo practicas monetarias sumamente vinculadas a la presencia de dife-
rentes dineros distribuidos por el Estado, exploramos cémo el orden social familiar
esta enraizado en un orden monetario.

Los mercados son multiples, esto quiere decir que hay distintos aspectos del

consumo y la oferta atendidos en distintos mercados, los cuales se superponen y
se alejan, se complementan y compiten, ajustan por cantidades o por precios o,
mejor dicho, combinan todos estos aspectos. Los sectores medios del consumo
tienen una relacion presente con sus cuentas. Esto no sucede en los sectores altos,
los cuales no miran sus finanzas o su economia para consumir, o los sectores bajos
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que compran en la urgencia de cada dia y tampoco miran sus finanzas de mediano
plazo, basicamente porque pueden no existir.

Entender el capital moral no como un atributo externo del dinero sino como
una de sus propiedades intrinsecas emerge como un hincapié interesante. El mayor
aporte de Viviana Zelizer, nos indica Wilkis, es mostrar que el dinero es un poderoso
agente socializador. La autora narra cémo las personas estdn comprometidas en
atribuir medios de pagos especificos (monedas especiales) a diferentes categorias
de vinculo social (Zelizer, 2011).

Una de las caracteristicas de los gobiernos populares latinoamericanos fue la
creacion de planes de circulacién de dinero hacia los sectores mas relegados, pero
no como una politica de contencidn para prevenir un deterioro en las condiciones
de vida, sino como politica de rehabilitacién para incluir a la gente en el mercado
y reactivar la economia a través del consumo interno. Muchas veces, los mismos
tenian y tienen condicionalidades, como por ejemplo la escolarizacién de los nifios
y las nifias. De esta manera, se trabaja a largo y corto plazo: se invierte en capital
humano y se incentiva el consumo de bienes basicos.

A diferencia de algunos sectores de las clases medias que buscan ahorrar el ex-
cedente de sus ingresos, algo que los distingue del resto, el dinero proveniente de
estos programas suele ir al consumo en un 100%.

El consumo en las clases medias segun la sociologia

Como explica Tomas Ariztia (2016), se pueden distinguir tres versiones a partir
de las cuales se piensa sociolégicamente la relacion entre consumo y clases medias.
En el primer clivaje, tanto el consumo como las clases medias se piensan como co-
rolarios de transformaciones estructurales asociadas a la modernizacidn capitalista,
mientras que en el segundo se piensa como un mecanismo central en la produccién
de diferencias inter e intra clases.

El tercer clivaje toma un camino distinto. Aqui la clase media no se entiende como
preexistente a la operacién de actores que crean y movilizan ciertos colectivos sociales.
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Se trata de estudiar las clases medias como el resultado de la operacion de diversos
actores y no con atencidn a ciertas estructuras preexistentes al analisis.

Se entiende el consumo no solo como un marcador de posicién social a partir
del cual se verifican operaciones de distincion, sino también como un recurso a
partir del cual las experiencias y significados de clase son negociados y ensambla-
dos. Se considera el rol activo del consumo como espacio de produccién y signifi-
cacién de las clases medias.

Por su parte, Daniel Miller asegura que, si bien nuestro entorno material con-
tribuye a definir nuestras experiencias y significados culturales, las personas a su
vez juegan un rol activo en producir y apropiarse del mundo material existente. El
punto de partida de Miller es que la adquisicién, uso y apropiaciéon que hacemos
de las cosas permite a las personas producir nuevos significados culturales, y de
esta manera son capaces de apropiarse de sus nuevas experiencias y entorno ma-
terial para volverlos propios.

Sociologia de los mercados

Es muy interesante pensar cémo se construyen mercados y qué actores juegan
en cada uno de ellos. En la Argentina, por ejemplo, no es lo mismo un mercado de
ahorro en criptomonedas que un mercado de consumo de zapatillas de marca de
ultima generacién, ni cémo las politicas publicas acompafan esa construccidn.
Cada accién tiene un actor social predominante o destacable por el esfuerzo que
hace para ese tipo de acciones.

Las clases medias mas altas tienen el ahorro como un método de distincion,
mientras que las clases mas bajas, o medias bajas, destinan el 100% de sus ingresos
al consumo del dia a dia, y unas zapatillas pueden ser un bien muy significativo.
Las politicas publicas juegan un rol muy fuerte en ambas cuestiones, pues mientras
una buena parte de la clase media, sobre todo la mas profesionalizada, pide mas li-
bertad y ve al Estado como “opresor”, los sectores mas bajos necesitan de esas po-
liticas para poder acceder al consumo y “no caerse de la sociedad”. De hecho,
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ciertos sectores cuya rentabilidad no aumenta con politicas de libre mercado las
pide de todas maneras, por la “libertad” mas que por mayores ganancias.

El dinero jerarquiza moralmente a las personas y, por lo tanto, circula produ-
ciendo relaciones de poder. Esto amenaza el orden social familiar, o sea la autoridad
-generalmente la del hombre- y el estatus de sus miembros, por lo que queda
claro que el dinero no funciona inicamente como un medio de pago sin conse-
cuencias morales y politicas.

Como se menciond, las relaciones personales son claves para hallar trabajo o
para cualquier negocio, lo que va en contra de la creencia de que los negocios no
se mezclan con lo personal. Maria Soledad Sanchez cita a Urry (2014) cuando éste
asegura que el funcionamiento actual del capitalismo se fundamenta cada vez mas
sobre un “vasto sistema de secretos”. Las relaciones financieras parecen profundizar
su dominancia a través de la opacidad, la reserva e incluso el pleno ocultamiento.

Como la sociologia econémica ha demostrado en varias ocasiones, las relaciones
personales son constitutivas de los intercambios mercantiles, en tanto es en ellas
donde se construyen, y también delimitan, practicas, entendimiento y valoraciones
que dan vida a las transacciones. Esto no solo se limita al mercado tradicional,
sino que incluye a estructuras financieras clandestinas en las que la confianza y la
recomendacién de un conocido son claves para entablar negocios que en muchas
oportunidades son de palabra. Georg Simmel veia el secreto como un modo de so-
cializacién creador de relaciones sociales, materiales y concretas (Sanchez, 2017).

La sociologia clasica se preocup6 por mostrar como el dinero moldea la cultura,
mientras que la sociologia contemporanea realizé el movimiento inverso: muestra
cémo el dinero es formateado por la cultura.

A diferencia de la sociologia clasica de Marx y Simmel, que encontraba en el di-
nero la posibilidad de ser el gran nexo entre las personas, seguin Zelizer (2011) las
monedas no solo funcionan como forma de pago, intercambio, reserva de valor y
unidad de cuenta abstracta, sino que también operan como unidades de cuenta
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moral: las personas son medidas, evaluadas y jerarquizadas moralmente a través
del tipo de dinero que se les asocia.

En el capitalismo avanzado, el consumo opera como un espacio que contribuye
a producir un tipo especial de subjetividad vinculada a necesidades artificiales
creadas por el sistema publicitario: la cultura del consumo esta vinculada al control
de los deseos.

Ademas del comprador, el vendedor y el bien o servicio, hay dispositivos socio-
técnicos como la publicidad, los algoritmos y dispositivos para medir la variable
de comercio. Una de las bondades, por asi decirlo, del consumismo capitalista es
que les da mas opciones a los consumidores, lo que aumenta sus exigencias, aunque
la mencionada publicidad y demds dispositivos afectan esa “libertad de elegir”,
que muchas veces es mas un slogan que una realidad.

La financiarizacion de las economias familiares

En buena parte del mundo, el giro conservador de los afios 80 fue seguido por
las reformas neoliberales de los 90, en concordancia con el Consenso de Washington.
El desmantelamiento de la legislacion protectora del trabajo y la privatizacién de
los sistemas de seguridad social y salud, entre otros cambios, fueron moneda co-
rriente. Este proceso empujé a los individuos a tomar en sus manos las protecciones
y garantias que anteriormente eran provistas por el Estado de Bienestar. De esta
manera, se modificaron patrones de consumo y el modo de obtener ingresos para
poder consumir. Este momento de la historia argentina dej6é una marca en buena
parte de la clase media.

Fue asi que se expandieron los servicios financieros y aument6 la participacion
de los hogares en ellos, a través de fondos de pension, seguros y diferentes formas
de crédito al consumo. Hablamos en este caso de la expresion de nuevas formas de
individualizacién y subjetivacién en detrimento de lo colectivo.

De todas maneras, cabe destacar que, si bien durante la década del 90 en Ar-
gentina se observan las tendencias sefialadas, también existieron algunas excep-
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ciones: a pesar del aumento de la bancarizacién, en sus picos maximos el 40% de
los trabajadores no estaban registrados formalmente y se llegé a un 18% (o mas,
segun las fuentes) de poblacién econémicamente activa desocupada, por lo que el
proceso de financiarizacion no fue tal cual se describi6 anteriormente.

Durante los 90, a causa de la baja inflacidn, crecieron los préstamos de los
bancos privados, sobre todo los hipotecarios. El problema vino después, con la de-
valuacion, pues era muy alto el porcentaje de la poblacién que se vio imposibilitada
de seguir pagando sus cuotas ante la falta de trabajo o los devaluados salarios, lo
que devino en una ola de casos judiciales y armado de organizaciones civiles para
negociar de manera colectiva con los acreedores. No se intenta aqui una explicacién
de historia econdmica, pero estos procesos afectaron la integracion familiar, el
modo de consumir, y fueron una base para comprender parte de los cambios que
operarian entrados los afios 2000.

La libertad o la intervencion en el mercado, en la sensacion de la clase media

De la misma forma que los gobiernos populares de Latinoamérica aprendieron
a segmentar sus politicas para bajar el desempleo —en funcién sobre todo de me-
didas macroecondmicas-, sectores conservadores en el poder enfrentados con el
Estado interventor aprendieron a segmentar el discurso para hacer participar a
todos los estratos sociales de los problemas identificados por ella, y asi construir
una hegemonia con cuotas minimas de consenso en los sectores beneficiados por
los gobiernos populares. Pero hay un sector que, sin ser el mas beneficiado por las
politicas liberales (como podria ser el sector sojero, en nuestro pais, o los bancos,
o sectores transnacionalizados en general, entre otros), se siente favorecido por
un Estado menos interventor. Se trata de sectores urbanos de clase media alta,
asociados de hecho o subjetivamente a esos sectores beneficiados, cuyo consumo
estd relativamente resuelto pero que ven sus acciones entorpecidas por el Estado.

En un mundo donde todo va cada vez mas rapido, Latinoamérica transita un
doble sentido en la tecnificacion que dota de velocidad a los procesos de trabajo.
Esa velocidad, muy vinculada con la eficiencia, con el mejor resultado sobre el par
costo-beneficio, merece la atencidn de un sector social, trabajador, muy vinculado
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al resto del mundo por las empresas donde trabaja o por las tareas que realiza,
que requiere la explotacién a full de todos los recursos a mano. Este es el efecto de
la extrema productividad en los trabajadores, que a su vez fugan hacia un consumo
vinculado no solo con bienes fisicos sino con activos financieros (que, por supuesto,
ya no se trataria de consumo propiamente dicho). No se trata de un sector al que
le preocupe el desarrollo de largo plazo: esta mirando otra cosa. No hay forma de
construir desarrollo econdmico sin trabas del Estado que lo orienten (Basualdo,
2006), pero eso no les importa.

Mientras, por otro lado, existe otro sector en nuestra region mas vulnerable,
que vive 50 afos atras, y que para poder vivir mejor necesita menos eficiencia. Ne-
cesita que la ineficiencia tecnolégica se traduzca en producciones de trabajo in-
tensivas, es decir que precisa que proliferen los trabajos de albaiiil, mecanico, ga-
sista, mozo, personal doméstico, cadete, entre otros tantos. En estos sectores,
“llegar” a unas zapatillas de marca -quiza para los mas jévenes en esas familias-
emerge con valor adicional, pues puede significar “aumentar el valor de mercado
de uno mismo”, como explicaba Zygmunt Bauman (2007).

De este modo, surge una brecha notable. Por un lado, una parte de la poblacién:
profesionales, urbanos mayoritariamente, que trabajan en red, con herramientas
colaborativas, sin horarios, mezclando vida laboral con privada, y a toda velocidad.
Para este sector, el Estado es una traba. Molesta, jode. Los tramites que pide el Es-
tado entorpecen la eficiencia de poder cumplir con la tarea que se quiere hacer o
que el empleador demanda. Para este sector social, el populismo -asi llamado aun-
que nunca definido especificamente por estos estratos- es un estorbo, pone trabas
por todos lados, frena la celeridad de la vida. No importa mucho por qué, con qué
objetivos, importa que esas trabas no existan mas; no para trabajar mas (siempre
se esta a todo lo que da), sino para poder cumplir con mas eficiencia con las nece-
sidades que exige este tiempo de alta velocidad.

En Latinoamérica el Estado interventor, llamado peyorativamente “populismo”,
funciona mejor en su objetivo de generar empleo o bajar el desempleo cuando hay
crecimiento y recursos. Cuando no los hay, y tiene que sostener los logros sociales,
las conquistas y los derechos (muchos de ellos monetizados), se ve en la obligacién
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de acelerar el proceso de trabas, protecciones, que generan una ineficiencia mayor
en el entramado productivo pero a su vez sostienen el consumo interno y el trabajo.
Eficacia social versus eficiencia privada del sector mas tecnificado del proceso
productivo.

¢;Significa esto que la eficiencia es un problema? No, para nada. Lo que si es un
problema es el desempleo. Por eso cabe planificar ese sendero, ir hacia el desarrollo
de manera paulatina, mejorando los procesos productivos, absorbiendo tecnologia,
pero sin destruir empleo en el camino. Nadie dice que sea fAcil, pero es imprescin-
dible, porque el desempleo no es un costo: es el fracaso de un pais que debe orga-
nizarse en funcién de todos y no solo de algunos. Este camino tiene un impacto,
sin lugar a dudas, en las clases medias de nuestro continente, pero sobre todo en
aquellas ciudades densas, como se puede ver en la Argentina.

En este sentido, existen distintos cortes para comprender los perfiles de con-
sumo. El que estamos siguiendo tiene que ver con el clivaje por nivel social, pero
por supuesto que hay recortes etarios, regionales, raciales, religiosos, entre muchos
otros.

En la Argentina, hay una légica muy fuerte de mirada hacia lo portefio, o0 mas
ampliamente hacia las élites urbanas de profesionales que se ubican en la porcion
superior de la pirdmide social. En este punto, pueden suponerse dos nuevas pre-
guntas: ;jacaso el significado del consumo de ambos extremos de la clase media
argentina obtiene su significado frente a la mirada del otro extremo?! ;Hay una
subjetividad social construida en base a esa mirada? Esto no es menor cuando se
observa un auto importado que no permite cruzar la calle, por ejemplo, de una fa-
milia que viene juntando cartén. Es el consumo en su aspecto mas violento, cons-
truyendo una desigualdad que supera incluso la misma desigualdad material que
refleja. Entonces, las personas buscan libertad y en muchos casos encuentran en
las técnicas financieras esa libertad, lo cual contrasta con el consumo del otro; una
libertad que se explica por la ausencia de libertad de otros sectores sociales hace

1 En estos dias se supo que la marca Lacoste le pago al grupo de cumbia Wachiturros para que no usara su
mareca. Es parte de la discusién que estamos planteando (Infobae, 2022).
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a una antropologia que adquiere la verdadera complejidad social del ser humano.
Mas que ser ricos, son gente que busca ser libre (Fridman, 2019).

Es interesante ver el modo cémo se encaran algunas de estas cuestiones en la
prensa. De este modo, leemos en el diario La Nacién que:

Por la inflacién y el cepo, se dificulta determinar el verdadero valor de bienes y ser-
vicios [...]. La brecha entre los vehiculos nacionales y los importados extrazona se
achicé mucho, como parte de un proceso mas amplio en el que los bienes y servicios
nacionales son los que estan sufriendo mas los incrementos de los salarios y de los
costos en general, que crecen a una tasa mas fuerte que la devaluacién del délar.
(Sainz, 2012)

;Por qué, durante los 90, que los autos de lujo eran mucho mas baratos que
ahora en ddlares, no existian quejas de este tenor? Porque el problema no es el
precio de los bienes de lujo sino quién los puede comprar. Parece que si el festival
de consumo viene con exclusion social estd todo mas o menos bien para ciertos
sectores acomodados. Pero si el Estado acompafa un consumo creciente por parte
de todos los sectores de la sociedad, a la porcién de la poblacién -privilegiada-
que se siente mas representada por lo que expresa el periodismo de La Nacidn, se
le atragantan las frutas secas.

Hay un estigma muy importante sobre las personas de mercados marginales.
La feria de La Salada ha creado beneficios materiales reales para las personas (De-
wey, 2019). “Aca en La Salada uso las zapatillas truchas, pero en Capital uso las
originales”, es un ejemplo de este estigma. Quienes viven en ciudades alejadas se
visten mejor cuando van a la Capital, o eso sefialan. Para los mismos puesteros es
preferible la fiscalidad informal antes que las multiples fiscalidades del Estado.
Eso da un panorama de una situacién compleja.

El sector vulnerable aparece como un publico potencial para hacer negocios a
partir del nimero. Entonces vincula determinadas politicas de las finanzas con el
consumo. Hay programas, como el Ahora 12, que homogeneizan el consumo: ge-
neran reactivacion pero al costo de cierta intervencion social, donde un sector en-
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tiende que se le habilita el consumo pero otro siente que le invaden sus privilegios.
Eso genera una complejidad, una minima parte de la inflacién puede estar vinculada
a esas problematicas, por otro lado. En el sentido de que algunas marcas podrian
poner sus precios en base, ya no a los costos, sino a la exclusividad. Y esto en
nuestro pais esta muy vinculado a la desigualdad, que para un sector puede ser un
beneficio de clase para, de esta manera, distinguirse como clase social de las de-
mas.

Conclusiones

En el capitalismo avanzado, el consumo opera como un espacio que contribuye
a producir un tipo especial de subjetividad relacionada con necesidades no vincu-
ladas con la propia reproduccién de la vida, creadas por el sistema publicitario,
por ejemplo. La cultura del consumo estd vinculada al control de los deseos. En
contextos de mayor abundancia, la nueva centralidad del consumo se relaciona
con un nuevo contexto postmaterial asociado a mayores demandas por autonomia
y autoexpresion, en donde existe una creciente valoracion de la eleccién individual.
Esto va de la mano del retroceso del Estado de Bienestar, producto de las reformas
conservadoras de los 80 y (neo)liberales de los 90, para el caso argentino.

La gran oferta de consumo produce un aumento en la exigencia de los consu-
midores, sobre todo los de clase media. Como se mencioné anteriormente, esto es
visto como una sefial de libertad -algo que buscan los sectores mas profesionali-
zados, quienes muchas veces ven al Estado como una traba burocratica-, aunque
ciertos dispositivos sociotécnicos, como la publicidad, muchas veces hacen de eso
tan solo un slogan.

Ademas, la capacidad de consumo tiene la caracteristica de marcar diferencias
entre las diferentes clases sociales e incluso entre las fracciones de las mismas
pues, como afirma Bourdieu, la clase no es una experiencia dada, sino que se pro-
duce diariamente por la participacion de los actores en sus practicas cotidianas. El
consumo es uno de los espacios a través del cual distintas fracciones de clase pro-
ducen sus identidades y elaboran estrategias de distincién simbélica. En Argentina,
la capacidad de ahorro o el uso de bienes importados, por ejemplo, son estrategias
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de distincion de clase, sobre todo en épocas de crisis en las que se vuelven cuestio-
nes ain mas exclusivas. Por el contrario, en épocas de aumento del acceso a bienes
y servicios puede producirse una deflacién del valor signo de los objetos de con-
sumo, pues un porcentaje mayor de la poblacién puede acceder a ellos.

Las cosas cambian radicalmente cuando nos referimos a hogares que, por ejem-
plo, son beneficiarios de los programas de transferencia condicionada de dinero.
El origen de los ingresos es clave, pues las personas son medidas, evaluadas y je-
rarquizadas moralmente a través del tipo de dinero que se les asocia.

Es factible cerrar el presente ensayo con este parrafo de Hornes y Wilkis (2017):

Los programas de transferencia monetaria condicionada se convirtieron en politicas
centrales de la expansién del mercado de consumo entre los sectores de bajos re-
cursos. También este material etnografico muestra que ha sido a nivel de los hogares
donde se conectaron las nuevas oportunidades del crédito al consumo con la ex-
pansion de ingresos provenientes del Estado. No ha sido un disefio del Estado, de
“arriba hacia abajo”, cdmo la monetizacion de las politicas sociales se expandi6
como una via hacia la financiarizacién del consumo. Por el contrario, fue una adap-
tacion activa y creativa de los miembros de los sectores populares quienes acomo-
daron sus practicas y relaciones sociales permitiendo esta expansion. Esta pers-
pectiva permite interpretar que los programas de transferencia monetaria
condicionada tuvieron un rol central en la configuraciéon de una nueva infraestruc-
tura monetaria del mundo popular que conecta familias, mercados y Estado [...], el
orden social familiar (la autoridad y estatus de sus miembros) esta enraizado en
una dindmica monetaria conectada con el dinero de los programas de transferencia
monetaria condicionada y las oportunidades de consumo que permite [...], el dinero
jerarquiza moralmente a las personas y, por lo tanto, circula produciendo relaciones
de poder.

Las clases bajas consumen en la urgencia del dia a dia y no analizan sus finanzas
amediano o largo plazo para consumir. Los hogares negocian el significado de ese
dinero proveniente de las transferencias estatales movilizando valores personales,
sociales y familiares asociados a dimensiones sociales del género e interpretaciones
intergeneracionales sobre el dinero.
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El dinero, entonces, jerarquiza moralmente a las personas y, por lo tanto, circula
produciendo relaciones de poder. Esto amenaza el orden social familiar, o sea la
autoridad y el estatus de sus miembros, por lo que queda claro que el dinero no
funciona inicamente como un medio de pago sin consecuencias morales y politicas.
Es por eso que el hecho de que las mujeres comenzaran a tener ingresos a través
de estos programas, en lugar de solo administrar el salario del hombre para las ta-
reas del hogar, significé asimismo un cambio enorme para las sociedades.

Mientras los sectores populares viven apurados en su vida privada, trabajando
desde temprana edad, teniendo hijos en la juventud, y con un vinculo inmediato
con el consumo, las fracciones mas altas de la clase media sienten que ese paso
mas que buscan para alcanzar “una vida en libertad” esta frenado por la regulaciéon
del Estado. En el medio, un amplio sector de la clase media mira a ambos lados
para formar su propia subjetividad, alejdAndose o acercandose a uno o a otro estrato
segun el momento de sus vidas o de los ciclos econémicos.
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